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1)  Beskriv mycket kort' (allt frin ca 5 ord — max 10 rader) fSljande:
a)  Vad dr den centrala skillnaden mellan pulserande reklam och flighting
(angéende medieallokering) (2 p.)
b)  Lead time i samband med media (2 p.)
¢)  Subliminal perception (2 p.)
d)  Genomslagskraft (géller media) (2 p.)
e) Image-in-use (2 p.)

2)  Jamfor reklam i radio och utercklam. Redog6r utforligt for béda typerna.
Diskutera egenskaper, behandla positiva och negativa drag, relatera till andra

medier/metoder, ge exempel etc. (10 p.)

3)  Redogor utforligt for krishantering. Diskutera allméint om crisis management, men
dven om t.ex. orsaker, olika strategier for bemdtande och vad man ska vara beredd

pé att bemdota ete. (10 p.)

Lycka till!

! " Mycket kort™ betyder oftast svar pa 1-2 rader (langa svar, dver 5 rader, ger minuspoéing). Besvara dem i
ordningsfiljd (a-¢), ldmna tornt om du infe kan.

2 »Redogor utforligt for” (giller fraga 2 och 3) innebir ett ldngt och utforligt svar. Kom ihg inledning
och avslutning. Presentera de centrala begreppen, figurer eller formler. Forklara deras innebord och
diskutera dem. Ge exempel. Har koncepten kritiserats? Etc. Strukturera!!



