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Beskriv mycket kort (allt frin ca 5 ord — max 10 rader) f&ljande:
a) Image heritage (2 p.)

by 3+(2p)

c)  Aktivitetsgrad (2 p.)

d)  Sublinimal perception (2 p.)

e)  Pull effect (2 p.)

Diskutera ‘s"killnader, likheter mm. mellan reklam i TV och dagstidningar (10 p.)
Redogor utfrligt for krishantering (10 p.)

Positionering av varumérken har att géra med hur konsumenten uppfattar dem.
Hakansson forliknar det hiir vi att konsumenten har varumarkesstegar i
medvetandet och att det avgor hur varumérken beaktas av konsumenten. Ge en
sammanfattning av Hakanssons synpunkter p& positionering av varumérken
(som han beskriver i kapitlet "De smé stegarna i vara huvuden”). (10 p)

Hakansson séger att “forvaltning av varumiirken &r som att segla: vet du inte var
du ir, si kan du inte heller ta dig néigonstans. Vad du &n planerar att gora med
ditt varumirke, s maste du du darfor borja med att ta reda pa vad det &r for
varumiirke du redan har.” Hur gér man det da enligt Hikansson (kapitlet

"Verktygstidda”)? (10 p)

SKRIV TYDLIGT och STRUKTURERA SVARET ORDENTLIGT!

Lycka till!



