Image management
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Tentamen 21.12.2005 / ts & af

1) Beskriv mycket kort (allt fran ca 5 ord — max 10 rader) foljande:

a)
b)
c)
d)
e)

Olika kéllor till budskap (2 p.)

OTS (2p.)

Mirkesvirde (2 p.)

Sublinimal perception (2 p.)
Integrerad marknadskommunikation (2 p.)

2)  Redogor utforligt for taktisk positionering av varumérken (10 p.)

3)  Redogor utforligt for krishantering (10 p.)

4)  Schultz och Schultz pastér i sin bok att integrerad marknadskommunikation

utvecklas i fyra olika steg. Hur da? (10 p.)

5)  ISchultz och Schultz bok anvinds nedanstiende figur. Forklara vad de vill

belysa med den hér figuren (10 p.)
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SKRIV TYDLIGT och STRUKTURERA SVARET ORDENTLIGT!

[ vcka till!

Skrivtid: 4 b



