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Lis fotndtterna lingst ner!

1)  Beskriv mycket kort' féljande:
a)  Multiattributattitydmodellen (formeln for en av Fishbeins modeller) (2 p.)
b) AIDA@2p.)
¢)  Vad &r non-spatiala faktorer som kan paverka konsumenten (2 p.)

d)  Rékna upp segmenten i VALS 2p)
¢)  Ge minst fyra exempel pa beslutsfattarroller i familjen (2 p.)

2)  Redogor utforligt for® affektion (10 p.)
3)  Redogor utforligt for* medel-malkedjor (means-end chains) (10 p.)
4)  Redogor utforligt for alla de olika former av inldrning du kénner till (10 p.)

5) Diskutera® foljande artikel: John Alan Cohan, “7 owards a New Paradigm in the
Ethics of Women’s Advertising” (10 p.)

Lycka till!

! Mycket kort betyder svar pa 1-2 rader (ldnga svar ger minuspo#ng). Besvara dem pa samma stélle och
i ordningsfoljd (a-€), ldmna tomt om du inte kan.

2 »Redogor utforligt for” innebir ett langt svar pé flera sidor. Presentera de centrala begreppen. Forklara
deras innebord och diskutera dem. Ge exempel (undvik dock “tdntexempel”). Har koncepten
kritiserats? Strukturera!!

3 Diskutera i detta fall innebdr att man 1) visar att man kénner till innehallet och argumenteringen i
artikeln, 2) har egna synpunkter pa olika aspekter av artikeln och kan diskutera dem pé ett strukturerat

Sétt.

Se till att det atminstone finns en 3 rutor bred marginal pa varje sida. Lamna ett ca 5 rutors mellanrum
mellan fragorna (galler dock inte a-e i fréga 1 ddr en ruta &r tillrackligt).

SKRIV TYDLIGT och STRUKTURERA SVARET ORDENTLIGT! Ténk pé vad du lart dig om t.ex.
motivationstillstind Aven kan tillimpas i praktiken pa handstil, larare, och forstaelse.



